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EL SECTOR DE LA COMUMICACION ESTA MOTANMDO UNA LIGERA RECUPERACION EM EL
CUARTO TRIMESTRE DE 2010

La rmayor actividad de la comunicacion empresarial podria ser un indicativo de recuperacidn
general de la economia.

Los sectores que mas demanda en servicios de comunicacion son lujo, moda, turismo,
telefonia, alta gastronomia, alimentacion, deportes y seguros v los menos activos son
inmobiliario, bancos y automovil.

El sector de empresas de comunicacidn, relaciones pdblicas y con la prensa ha empezado a
notar una mayor actividad desde septiembre v muy especialmente con el inicio del ditimo
frimestre, seqdn el sondeo realizado Oak Power Comunicacidn, marca referente del sector. E
70 por ciento de lag empresas analizadas aseguran tener mas actividad desde octubre y
cifran el aumento entre el 10y el 20 por ciento. Destaca como novedad que las empresas
solicitan estrategias de comunicaciin mas globales, efectivas, econdmicas v dirigidas hacia
nueyos sopones.

El muestreo de Oak Power se ha realizado entre cerca de 100 Marcas lideres del sector de
la comunicacion. Oak Power Comunicaciion s una empresa referente con 14 afios de
presencia en el mercado y autora del reciente estudio sobre el impacto mediatico de la
visita a Espaiia de Michelle Obama que ha logrado repercusion internacional.




La comunicacion exterior, publicidad, relaciones plblicas v con la prensa fue una de las
inversiones gue primero redujeron las empresas de todo el mundo hace tres afios con el
arrangue de la crisis. Una tendencia gue estd comenzando a cambiar en todo el munda,
incluido Espafia. Esto es 1o gue se desprende del analisis realizado por Oak Power
Comunicacion, empresa referente del sector. Los resultados son concretos: el 70 por ciento
de lag empresas esta comenzando a notar la activacion.

"Laenorme reduccion de las empresas de todo el mundo de sus inversiones en
comunicacion ha dejado a sus marcas v estrategias sinvisibilidad en el mercado v es
necesario invertir esta situacidn para dinamizar la economia. Algo que ya estamos
empezando a notar en el sector”, confirma Maria Asenjo, Directora General y socia de Oak
Fower Comunicacion. Esta activacidn de la comunicacidn exterior de las empresas es, por
tanto, uno de los mejores indicadores de |a reactivacion de un mercado despues de un
periodo de crisis.

La principal razdn, de hecho, por [3 gue las empresas vuelvan a inverdiv en comunicacion es
para lograr mayor visibilidad de sus Marcas, actividades y provectos, con el 23 por ciento
del total de ermpresas analizadas. Asi comovolver a genera conflanza en los clientes, con el
20 por ciento. Favorecer las relaciones institucionales también tiene un importante papel en
el momento presente, con el 18 por ciento. Hay que destacar un factor nuevo gue también
entra a formar parte de las razones para comunicar es aumentar la autoestima y motivacion
de la empresa.

El porcentaje de las empresas con mayor visidn de futuro v gue optan por dos afios es del 148
por ciento. "Actualimente las empresas quieren resultados a muy corto plazo por efecto de la
crisis. Aungue esto ird cambiando a medida se dinamice el mercado y se volveran a buscar
Ins resnltadns en carmimicacidn a medin y larn nlazn® exnlica Maria Asenin



